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ÜBERNACHTUNGEN 2018 – 2020 HAßBERGE TOURISMUS E.V.

Übernachtungen laut Statistik 
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ÜBERNACHTUNGEN 2017-2019 IM GRABFELD

Bad Königshofen & Sulzfeld i.Gr. 

Steigerung um 11%

Übernachtungen laut Statistik 
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ÜBERNACHTUNGEN 2017-2019 

Bad Königshofen

Steigerung um 6,5%

Sulzfeld i.Gr.

Steigerung um 39%

Übernachtungen laut Statistik 
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ANKÜNFTE JAN-APR IM GRABFELD

Bad Königshofen & Sulzfeld i.Gr. 

Einbruch im April 

um 96%

Ankünfte laut Statistik 
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2018 2019 2020

Januar 929 1100 1128

Februar 870 1161 874

März 1945 2277 874

April 2651 2873 94
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TOP 2:

ALLGEMEINE PROBLEME DER LEISTUNGSTRÄGER 

DURCH DIE CORONA-BEDINTEN AUSFÄLLE UND 

UMGANG MIT DER NEUEN SITUATION
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Befragung von Selbstständigen und KMUs in Deutschland

• Tourismus, Gastronomie und Kunst und Unterhaltung 

am stärksten betroffen 

10

Quelle: sevDesk
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Befragung von Selbstständigen und KMUs in Deutschland

• Tourismus, Gastronomie, Sport, Kunst und Unterhaltung 

am stärksten betroffen 

11

Quelle: sevDesk
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Herausforderungen der Leistungsträger

• Mitarbeiter – Kurzarbeitergeld

• Minijobber – Kündigungen

• Gewerberaummieten – Pachtverträge

• Fixkosten

• Steuerstundungen

• Liquiditätshilfen

• Kredite

• Soforthilfen

• Liefer- und Abholservice

• Umsetzung von Hygienevorschriften

• u. w.
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FrankenTherme Bad Königshofen inkl. Wohnmobilstellplatz

• Stornowelle WoMoPlatz ab Mitte März

• Schließung der FrankenTherme, nur dringende 

medizinische Anwendungen

• Mitarbeiter in Kurzarbeit

• Sicherung der Liquidität, Gespräche mit der Stadt & 

Landkreis; Umsatzverlust Ende Mai: 400.000 Euro 

• Defizit durch fehlende Einnahmen:

Eintrittsgelder

Kuranwendungen

Wohnmobilstellplatz

Wellnessanwendungen

•13 15



FrankenTherme Bad Königshofen inkl. Wohnmobilstellplatz

• Start zu Pfingsten auf sehr 

niedrigen Niveau positiv

• Ausblick Ende 2020:

kein wirtschaftliches 

Ergebnis darstellbar

• Heilwassersee Start 15. Juni 2020 

Wettbewerbsnachteil im Vergleich

zu anderen Bundesländern

• Bevölkerung: Verunsicherung über

wirtschaftliche Verhältnisse, Kurzarbeit

Arbeitslosigkeit,Bedürfnis: Sicherheit im Urlaub
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Ferienhäuser & Ferienwohnungen im Grabfeld

• Welle der Stornierungen im März / April / Mai

• verhaltene Welle von Neubuchungen

• Umsetzung Hygienekonzept

gut möglich

• hoher zeitlicher Aufwand

• zusätzliche Kosten

• Gäste akzeptieren 

grundsätzlich die 

Vorgaben und Gebote
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Hotels & Gasthöfe & Rehaeinrichtungen im Grabfeld

• Stornierungswelle ab 

Mitte März

• Mitarbeiter in Kurzarbeit

• teils Zeit genutzt für 

Renovierungsarbeiten

• Einbruch Gruppengeschäft,

Geschäftsreisetourismus, 

fehlende Urlaubsgäste

• Verhaltener ReStart am 

30.05. 

• zusätzliche Zeit und Personal

für Umsetzung Hygienekonzept

16 18



1. fränkisch bayerisches Schäferwagenhotel

• Neues Angebot: Grill und Kaffeelounge

• Sonntags geöffnet für Tagesausflügler

Radfahrer, Wanderer

• Umsetzung Hygienekonzept Beherbergung

• Beginn der Vermietung ab 30.Mai

• Mitte März – 30. Mai keine Einnahmen

• Aktuell: gute Belegungen an den 

Wochenende, Luft nach oben im 

Vergleich zu 2019
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Landgasthaus Bärental - Sulzfeld

• Neues Angebot: Schlemmen für ZUHAUSE

• Automaten zur Abholung von 

gefertigten Speisen in 

Sulzfeld und Wülfershausen

• verhaltener Start ab 

Mitte Mai weiterhin 

mit To Go-Angebot und 

Terrassenbewirtung

• Storno von Familienfeiern,

Hochzeiten, Geschäftsessen,

keine Touristen 
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Freizeitpark Märchenwald am Sambachshof

• Märchenwald macht ein Jahr Pause

• Zitat Wolfram Eschenbach: „Die aktuellen 

Hygieneauflagen und Abstandseinhaltungen

in der Gastronomie, vor allem auch in 

den einzelnen Fahrgeschäften, sind 

sehr hoch.“

• Zusätzliches Personal wäre notwendig, 

um Auflagen zu kontrollieren: 

Maskenpflicht, Abstandsregelung

• Eröffnung im Frühjahr 2021, wenn sich 

die Auflagen wieder normalisieren
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Nutzung der Natur-, Wander- und Radangebote

• Hohe Anfrage aus der Bevölkerung nach Angeboten zum 

Wandern und Radfahren in Tourist - Infos

• Hohe Zugriffe aus der Region

auf die Website zu Wander-

und Radangeboten

• Sensibilisierung für die Heimat-

und Naturangebote

• Positives Feedback:

„Wie schön es doch in der Heimat 

vor der Haustüre ist und es viel

zu entdecken gibt“
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Studie: „Wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus 

für das Gebiet des Tourismusverbandes Franken“ 2019

• Zusätzlich erfolgt die Erstellung einer Studie zur 

Umsatzausfallberechnung in Franken aufgrund der 

Corona-Pandemie.

• Auftraggeber: TV Franken e.V.
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TOP 3:

ANGEPASSTE MARKETINGMAßNAHMEN
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TOURISTISCHE PROFILTHEMEN

23

Auszüge strategische Grundlagen

Natur Kultur

Aktiv

Gesundheit & Wasser

Genuss

25



BASIS MARKTFORSCHUNG

24

Quelle: Ergebnisse der Reiseanalyse 2018 für das Urlaubsland Bayern (2018) | BAYERN 

TOURISMUS Marketing GmbH
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BASIS MARKTFORSCHUNG

25

Quelle: Ergebnisse der Reiseanalyse 2014 für das Urlaubsland Bayern (2014) | BAYERN 

TOURISMUS Marketing GmbH
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BASIS MARKTFORSCHUNG

26

Quelle: Naturerlebnismonitor Deutschland – Der Markt für Naturtourismus in Deutschland (2016) | 

BTE Tourismus- und Regionalberatung

28



Ergebnisse der aktuellen Analysen

• Ergebnisse DTV: Landurlaub, Kurzreisen, Naturreisen

• Titel und Bilder mit dem Focus auf einsame Wege: CTR 

um 71% Steigerung

• Stille Wälder und einsame Pfade, wenig Menschenansammlungen

• Newsletter: gute Klickzahlen Wander-, Natur- und Rad-

wegetipps

• Positionierung zwischen den Welterbe-Stätten findet 

Vernachlässigung  
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Natur- & Weitblicke

• Natur erleben & 

Weitblicke genießen

28

Auszüge Kampagne & Maßnahmen

„REIN INS NATUR(ER)LEBEN MIT DER FAMILIE & FREUNDEN“

30



Natur & Aktivität

• Natur erleben & 

Wandern & Radfahren

29

„REIN INS NATUR(ER)LEBEN MIT DER FAMILIE & FREUNDEN“

31



Natur & Gesundheit

• Gesundheitsanwendungen

• Naturheilwassersee

der FrankenTherme

• Wellness- und Sauna-

landschaft

30

„REIN INS NATUR(ER)LEBEN MIT DER FAMILIE & FREUNDEN“
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Natur & Kultur

• Natur & Historie 

erleben

• Geheimtipp in 

überschaubaren

historischen Orten

31

„REIN INS NATUR(ER)LEBEN MIT DER FAMILIE & FREUNDEN“
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Kommunikationsstrategie

digitalen Medien / Homepage

• Anpassung der Text- und Bildsprache 

• Natur- und Landschaftsaufnahmen

• möglichst wenig Gruppen

• keine Wein- und Braufeste etc.

• Tour durch den Naturpark 

auf den Spuren von Rittern, 

Dichtern und Denkern

• Storytelling
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NEU: Tourenportal Haßberge

• Wandern

• Rad fahren

• Tourenbeschreibungen

• GPX Daten

• PDF Ausdrucke

• u. w.
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WERBEKOOPERATION MIT DEM NATURPARK 

• Social Media Kampagne „Naturtipp“

• Naturparkführungen an 

ausgewählten POI´s ab Ende Juni

• Kooperation mit FrankenTherme,

Winzer, Kommunen, u. w. 

34 36



TV Produktionen, Berichte

• Reisebericht BR 

- Naturparkrangerin

- modern & authentisch

- Produktion im Mai

- Ausstrahlung am 5. Juli 
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TV Produktionen, Berichte

• Kooperation TV Franken mit sonnenklar.TV

• Kooperation TV Franken mit SAT 1

• Kooperationen mit regionalen &  

überregionalen Magazinen und 

Tageszeitung 

36 38



NEWSLETTERVERSAND ab ENDE APRIL (regelmäßig)

Themen:

• Aktiv (Rad/Wandern)

• Genuss

• Natur

• Gesundheit/Wasser

• Familientipp

37 39



NEWSLETTERVERSAND ab ENDE APRIL
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Digitales Marketing

• Google Anzeigen

• Optimierung der

Keywords 

• Optimierung Landing-

page
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Digitales Marketing

• Facebook

- laut Themenplan

- Wander-, Rad- & 

Naturtipps
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Digitales Marketing

• Instagram

- laut Themenplan

- Natur- und Land-

schaftsaufnahmen

41 43



komoot Kooperation / Collections

42 44



Reiseberichte über den Naturpark

• Kooperation mit Radmagazinen 

• Beileger „Franken aktiv: 

Radfahren“ in

Magazin „aktiv radfahren“ 

(40.000 Stk.)

Magazin „RADtouren“ 40.000 Stk.)

Magazin „MYBIKE“ (60.000 Stk.)

• Themenzeitungen TV Franken

43 45



Advertorial über den Naturpark

• Freizeitführer in Franken

• Reisemagazin

• Tambiente Magazin

• ÖPNV Magazine

• Wandertipps, u. w.

44 46



Gönn Dir! – Wochen im Herbst

• Die Gönn-Dir! - Wochen 2020 stehen 

ganz im Zeichen von bewusstem 

Genuss.

• Regionale Produktion, bedachter 

Konsum und Wertschätzung von 

Lebensmitteln und ein achtsamer 

Umgang mit der Natur stehen bei 

den Genusswochen an oberster 

Stelle!

• Print- und Onlinebewerbung der 

Angebote

45 47



MARKETING- U. WERBEKOOPERATION BAYERN TOURISMUS

46 48



MARKETING- U. WERBEKOOPERATION TV-FRANKEN
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MARKETING- U. WERBEKOOPERATION TV-FRANKEN
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MARKETING- U. WERBEKOOPERATION TV-FRANKEN

49 51



TV Franken Verkaufsförderungstouren in 

den Quellmärkten

• Nordrhein Westfalen 06.07.-10.07.2020

Wuppertal

Mönchengladbach

Köln

Bonn

Düsseldorf

• Baden Württemberg 24.08.-28.08.2020

Reutlingen

Ulm

Ludwigsburg

Stuttgart

Karlsruhe
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SCHULUNGEN I SEMINARE FÜR GASTGEBER

• Onlinebuchbare Gastgeber auf 

unserer Homepage und auf weltweit 

und deutschlandweiten 

Buchungsportalen wie z.B. 

Booking.com, airbnb, HRS holiday, 

FeWo-direkt, BestFewo.de, 

casamundo, hometogo, 

Schmetterling, e-domizil

• Serviceleistungen:

Schulungen, persönliche 

Beratungen, Newsletter, Webinare

• Social Media Seminare

Facebook, Instagram

51

Auszüge digitale Schulungen I Seminare

53
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KONTAKT:

SUSANNE VOLKHEIMER | # GESCHÄFTSFÜHRUNG

Tel. + 49 (0) 9523/50337- 10

E-Mail. susanne.volkheimer(at)hassberge-tourismus.de
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TOP 1: 

ÜBERNACHTUNGSZAHLEN HAßBERGE TOURISMUS E.V.
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ÜBERNACHTUNGEN 2010-2019 HAßBERGE TOURISMUS E.V.

Übernachtungen laut Statistik 
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ÜBERNACHTUNGEN 2018 – 2020 HAßBERGE TOURISMUS E.V.

Übernachtungen laut Statistik 
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ÜBERNACHTUNGEN 2017-2019 IM GRABFELD

Bad Königshofen & Sulzfeld i.Gr. 

Steigerung um 11%

Übernachtungen laut Statistik 
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ÜBERNACHTUNGEN 2017-2019 

Bad Königshofen

Steigerung um 6,5%

Sulzfeld i.Gr.

Steigerung um 39%

Übernachtungen laut Statistik 
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2017 2018 2019
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2017 2018 2019
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ANKÜNFTE JAN-APR IM GRABFELD

Bad Königshofen & Sulzfeld i.Gr. 

Einbruch im April 

um 96%

Ankünfte laut Statistik 

8

2018 2019 2020

Januar 929 1100 1128
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April 2651 2873 94
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TOP 2:

ALLGEMEINE PROBLEME DER LEISTUNGSTRÄGER 

DURCH DIE CORONA-BEDINTEN AUSFÄLLE UND 

UMGANG MIT DER NEUEN SITUATION
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Befragung von Selbstständigen und KMUs in Deutschland

• Tourismus, Gastronomie und Kunst und Unterhaltung 

am stärksten betroffen 

10

Quelle: sevDesk
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Befragung von Selbstständigen und KMUs in Deutschland

• Tourismus, Gastronomie, Sport, Kunst und Unterhaltung 

am stärksten betroffen 

11

Quelle: sevDesk
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Herausforderungen der Leistungsträger

• Mitarbeiter – Kurzarbeitergeld

• Minijobber – Kündigungen

• Gewerberaummieten – Pachtverträge

• Fixkosten

• Steuerstundungen

• Liquiditätshilfen

• Kredite

• Soforthilfen

• Liefer- und Abholservice

• Umsetzung von Hygienevorschriften

• u. w.
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FrankenTherme Bad Königshofen inkl. Wohnmobilstellplatz

• Stornowelle WoMoPlatz ab Mitte März

• Schließung der FrankenTherme, nur dringende 

medizinische Anwendungen

• Mitarbeiter in Kurzarbeit

• Sicherung der Liquidität, Gespräche mit der Stadt & 

Landkreis; Umsatzverlust Ende Mai: 400.000 Euro 

• Defizit durch fehlende Einnahmen:

Eintrittsgelder

Kuranwendungen

Wohnmobilstellplatz

Wellnessanwendungen

•13 67



FrankenTherme Bad Königshofen inkl. Wohnmobilstellplatz

• Start zu Pfingsten auf sehr 

niedrigen Niveau positiv

• Ausblick Ende 2020:

kein wirtschaftliches 

Ergebnis darstellbar

• Heilwassersee Start 15. Juni 2020 

Wettbewerbsnachteil im Vergleich

zu anderen Bundesländern

• Bevölkerung: Verunsicherung über

wirtschaftliche Verhältnisse, Kurzarbeit

Arbeitslosigkeit,Bedürfnis: Sicherheit im Urlaub

14 68



Ferienhäuser & Ferienwohnungen im Grabfeld

• Welle der Stornierungen im März / April / Mai

• verhaltene Welle von Neubuchungen

• Umsetzung Hygienekonzept

gut möglich

• hoher zeitlicher Aufwand

• zusätzliche Kosten

• Gäste akzeptieren 

grundsätzlich die 

Vorgaben und Gebote

15 69



Hotels & Gasthöfe & Rehaeinrichtungen im Grabfeld

• Stornierungswelle ab 

Mitte März

• Mitarbeiter in Kurzarbeit

• teils Zeit genutzt für 

Renovierungsarbeiten

• Einbruch Gruppengeschäft,

Geschäftsreisetourismus, 

fehlende Urlaubsgäste

• Verhaltener ReStart am 

30.05. 

• zusätzliche Zeit und Personal

für Umsetzung Hygienekonzept

16 70



1. fränkisch bayerisches Schäferwagenhotel

• Neues Angebot: Grill und Kaffeelounge

• Sonntags geöffnet für Tagesausflügler

Radfahrer, Wanderer

• Umsetzung Hygienekonzept Beherbergung

• Beginn der Vermietung ab 30.Mai

• Mitte März – 30. Mai keine Einnahmen

• Aktuell: gute Belegungen an den 

Wochenende, Luft nach oben im 

Vergleich zu 2019

17 71



Landgasthaus Bärental - Sulzfeld

• Neues Angebot: Schlemmen für ZUHAUSE

• Automaten zur Abholung von 

gefertigten Speisen in 

Sulzfeld und Wülfershausen

• verhaltener Start ab 

Mitte Mai weiterhin 

mit To Go-Angebot und 

Terrassenbewirtung

• Storno von Familienfeiern,

Hochzeiten, Geschäftsessen,

keine Touristen 

18 72



Freizeitpark Märchenwald am Sambachshof

• Märchenwald macht ein Jahr Pause

• Zitat Wolfram Eschenbach: „Die aktuellen 

Hygieneauflagen und Abstandseinhaltungen

in der Gastronomie, vor allem auch in 

den einzelnen Fahrgeschäften, sind 

sehr hoch.“

• Zusätzliches Personal wäre notwendig, 

um Auflagen zu kontrollieren: 

Maskenpflicht, Abstandsregelung

• Eröffnung im Frühjahr 2021, wenn sich 

die Auflagen wieder normalisieren

19 73



Nutzung der Natur-, Wander- und Radangebote

• Hohe Anfrage aus der Bevölkerung nach Angeboten zum 

Wandern und Radfahren in Tourist - Infos

• Hohe Zugriffe aus der Region

auf die Website zu Wander-

und Radangeboten

• Sensibilisierung für die Heimat-

und Naturangebote

• Positives Feedback:

„Wie schön es doch in der Heimat 

vor der Haustüre ist und es viel

zu entdecken gibt“

20 74



Studie: „Wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus 

für das Gebiet des Tourismusverbandes Franken“ 2019

• Zusätzlich erfolgt die Erstellung einer Studie zur 

Umsatzausfallberechnung in Franken aufgrund der 

Corona-Pandemie.

• Auftraggeber: TV Franken e.V.
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TOP 3:

ANGEPASSTE MARKETINGMAßNAHMEN
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TOURISTISCHE PROFILTHEMEN

23

Auszüge strategische Grundlagen

Natur Kultur

Aktiv

Gesundheit & Wasser

Genuss

77



BASIS MARKTFORSCHUNG

24

Quelle: Ergebnisse der Reiseanalyse 2018 für das Urlaubsland Bayern (2018) | BAYERN 

TOURISMUS Marketing GmbH
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BASIS MARKTFORSCHUNG

25

Quelle: Ergebnisse der Reiseanalyse 2014 für das Urlaubsland Bayern (2014) | BAYERN 

TOURISMUS Marketing GmbH
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BASIS MARKTFORSCHUNG

26

Quelle: Naturerlebnismonitor Deutschland – Der Markt für Naturtourismus in Deutschland (2016) | 

BTE Tourismus- und Regionalberatung
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Ergebnisse der aktuellen Analysen

• Ergebnisse DTV: Landurlaub, Kurzreisen, Naturreisen

• Titel und Bilder mit dem Focus auf einsame Wege: CTR 

um 71% Steigerung

• Stille Wälder und einsame Pfade, wenig Menschenansammlungen

• Newsletter: gute Klickzahlen Wander-, Natur- und Rad-

wegetipps

• Positionierung zwischen den Welterbe-Stätten findet 

Vernachlässigung  

27 81



Natur- & Weitblicke

• Natur erleben & 

Weitblicke genießen

28

Auszüge Kampagne & Maßnahmen

„REIN INS NATUR(ER)LEBEN MIT DER FAMILIE & FREUNDEN“
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Natur & Aktivität

• Natur erleben & 

Wandern & Radfahren

29

„REIN INS NATUR(ER)LEBEN MIT DER FAMILIE & FREUNDEN“
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Natur & Gesundheit

• Gesundheitsanwendungen

• Naturheilwassersee

der FrankenTherme

• Wellness- und Sauna-

landschaft

30

„REIN INS NATUR(ER)LEBEN MIT DER FAMILIE & FREUNDEN“
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Natur & Kultur

• Natur & Historie 

erleben

• Geheimtipp in 

überschaubaren

historischen Orten

31

„REIN INS NATUR(ER)LEBEN MIT DER FAMILIE & FREUNDEN“
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Kommunikationsstrategie

digitalen Medien / Homepage

• Anpassung der Text- und Bildsprache 

• Natur- und Landschaftsaufnahmen

• möglichst wenig Gruppen

• keine Wein- und Braufeste etc.

• Tour durch den Naturpark 

auf den Spuren von Rittern, 

Dichtern und Denkern

• Storytelling

32 86



NEU: Tourenportal Haßberge

• Wandern

• Rad fahren

• Tourenbeschreibungen

• GPX Daten

• PDF Ausdrucke

• u. w.

33 87



WERBEKOOPERATION MIT DEM NATURPARK 

• Social Media Kampagne „Naturtipp“

• Naturparkführungen an 

ausgewählten POI´s ab Ende Juni

• Kooperation mit FrankenTherme,

Winzer, Kommunen, u. w. 

34 88



TV Produktionen, Berichte

• Reisebericht BR 

- Naturparkrangerin

- modern & authentisch

- Produktion im Mai

- Ausstrahlung am 5. Juli 

35 89



TV Produktionen, Berichte

• Kooperation TV Franken mit sonnenklar.TV

• Kooperation TV Franken mit SAT 1

• Kooperationen mit regionalen &  

überregionalen Magazinen und 

Tageszeitung 

36 90



NEWSLETTERVERSAND ab ENDE APRIL (regelmäßig)

Themen:

• Aktiv (Rad/Wandern)

• Genuss

• Natur

• Gesundheit/Wasser

• Familientipp

37 91



NEWSLETTERVERSAND ab ENDE APRIL

38 92



Digitales Marketing

• Google Anzeigen

• Optimierung der

Keywords 

• Optimierung Landing-

page

39 93



Digitales Marketing

• Facebook

- laut Themenplan

- Wander-, Rad- & 

Naturtipps

40 94



Digitales Marketing

• Instagram

- laut Themenplan

- Natur- und Land-

schaftsaufnahmen

41 95



komoot Kooperation / Collections

42 96



Reiseberichte über den Naturpark

• Kooperation mit Radmagazinen 

• Beileger „Franken aktiv: 

Radfahren“ in

Magazin „aktiv radfahren“ 

(40.000 Stk.)

Magazin „RADtouren“ 40.000 Stk.)

Magazin „MYBIKE“ (60.000 Stk.)

• Themenzeitungen TV Franken

43 97



Advertorial über den Naturpark

• Freizeitführer in Franken

• Reisemagazin

• Tambiente Magazin

• ÖPNV Magazine

• Wandertipps, u. w.

44 98



Gönn Dir! – Wochen im Herbst

• Die Gönn-Dir! - Wochen 2020 stehen 

ganz im Zeichen von bewusstem 

Genuss.

• Regionale Produktion, bedachter 

Konsum und Wertschätzung von 

Lebensmitteln und ein achtsamer 

Umgang mit der Natur stehen bei 

den Genusswochen an oberster 

Stelle!

• Print- und Onlinebewerbung der 

Angebote

45 99



MARKETING- U. WERBEKOOPERATION BAYERN TOURISMUS
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MARKETING- U. WERBEKOOPERATION TV-FRANKEN
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MARKETING- U. WERBEKOOPERATION TV-FRANKEN
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MARKETING- U. WERBEKOOPERATION TV-FRANKEN
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TV Franken Verkaufsförderungstouren in 

den Quellmärkten

• Nordrhein Westfalen 06.07.-10.07.2020

Wuppertal

Mönchengladbach

Köln

Bonn

Düsseldorf

• Baden Württemberg 24.08.-28.08.2020

Reutlingen

Ulm

Ludwigsburg

Stuttgart

Karlsruhe
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SCHULUNGEN I SEMINARE FÜR GASTGEBER

• Onlinebuchbare Gastgeber auf 

unserer Homepage und auf weltweit 

und deutschlandweiten 

Buchungsportalen wie z.B. 

Booking.com, airbnb, HRS holiday, 

FeWo-direkt, BestFewo.de, 

casamundo, hometogo, 

Schmetterling, e-domizil

• Serviceleistungen:

Schulungen, persönliche 

Beratungen, Newsletter, Webinare

• Social Media Seminare

Facebook, Instagram
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Auszüge digitale Schulungen I Seminare
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KONTAKT:

SUSANNE VOLKHEIMER | # GESCHÄFTSFÜHRUNG

Tel. + 49 (0) 9523/50337- 10

E-Mail. susanne.volkheimer(at)hassberge-tourismus.de
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